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Quella voglza ( becera ) di stupire con la pubblicita

Raffaele Aragona

P ubbliciti regresso; sl, altro- N

che pubblicita progresso.
Oggila pubb11c1ta varegreden-
do sempre di pily, progredendo
invece nel cattivo gusto e nelle
dimensioni dei manifesti chela
propongono. Qui, in citta, non
si sa dove sia finita l'intenzione
del sindaco Iervolino di defini-
re nuove regole, chiare e severe

potrebbe certamente bastare
un po’ di buon senso da parte

" dei funzionari addetti. Oltre a-

cid non sicomprende perché, al
dila del contenuto, manchi an-
chel'intervento della Soprinten-
denza: non risulta, infatti, con-
cepibile comemolt punti della
cittd continuino a essere adorna-
ti da mastodontiche strutture
pubblicitarie moleste e lesive
della dignita e del decoro della

citta e, se non bastasse, spesse volte

di pericolo per gli automobilisti che

rischiano di venirne distratti.
»Segue apag.51

re. Non & certo facﬂe stabilire precisi
parametri atti a ben regolamentare
lamateriama, perbocciareicasi pilt
eclatanti e d’'indubbio cattivo gusto,

per contrastare il fenomeno dei ma-
xi-cartelloni riproducenti immagini
lesive del buon gusto. Eppure, sem-
brava che le cose potessero cambia-

, :Quella Vogha
~.becera...
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L'ultimo exploit pubblicitariosipud

- notare lungo la via Marina dove di-
ciotto metri quadrati reclamizzanoi
prodotti di una casa di intimo ma-

-schile; per farlo non & stato pensato
di meglio che mostrare un giovane

- dispalle ché fa cenno di abbassare
" laparteanteriore delsuoslip difron-

teaquattro giovanidonne chesimo-

strano ammirate.., La gara per chifa

pegglo & incominciata da tempo e

.va avanti in manieraincalzante, An--
- niaddietro qualcuno insorsedenun--

- clandol'ardita sconvenienza della
 campagnapubblicitaria di un «mira-
" coloso» reggiseno che utilizzava al-
" cuni versi del poeta di Recanati; si
parld, allora, addirittura diviolata sa-
cralita della poesial A provocare la
Teazione fu quanto campeggiava
scritto vicino al busto della bella

Adrtana Sldenarilova: «Son questi{

dom tuoi/ quesn i d.llettl s0no / che

“ tuporgl aimortali...».

Quando una compagnia di navi-
gazione prese areclamizzare inuovi
collegament, attraverso le due pro-
rompenti meth di un prosperaso se-
.no femminile a voler «ricordare» it
Veésuvio e I'Ema, ci fu chi grida allo
scandalo e invoed il bando di quelle
iminagini. Dopo qualche tempo la
stessa compagnia propose un'altra
réclame che riferiva di «poppe piit

belle del mondo», offfendo insieme |

in primo piano l'immagine di tante
ragazze di spalle e, sullo: sfondo,

per salpare. Immagini, in . veritd,
non proprio damettere al fogo, spe-
cialmente se confrontate con altre,

di sicuro pitt indecenti, che si vede- .

vano e sisarebb ero VlSte successwa—
menteingiro. = -
Venne, mfattl la volta della pub-

- blicita diunacasadi abblghamento )

laqualenon trovo dimeglio che pro-

- porre lascena di due pohzmttx stra-

nieri intenti a perquisire.in modo

.non propno ortodosso due ragazze

insuccinti abiti gnffatl Accaddel'in-
ferno e ci fu anche l'intervento del
aindaco -contro quelle immagini

“quella del retro di una nave pronta

¢hoc lesive della dignita della don-
na; ma, in verita, fortemente lesive
anche nei riguardi della nazione dei
poliziotti raffigurativi, tanto chenon
mancd molto perché ne nascesse
un incidente diplomatico. Senza di-
re delle immagini multiple che rap-
presentavano l'incredibile decoro -
fortunatamente provvisorio - della
facciata diun fabbricato di Chiaia:le
tavole pubblicitarie proponevano
Iimmagine di una donna accomo-
data sul water e con lo slip a meta
gambe; un perentorio e ambiguo in-
vito completaval'indicibile e smisu-
rato cattivo gusto dell' immagine.
Viene voglia in certl casi di cono-

. goere chi sia il «creativor autore di

stmili invenzioni pure ricordando
quanto suggerito daMaurizio Ferra-
risin unrecente convegno napoleta-

- no: «La nostra societd vive nel mito

dellacreativits, al punto che c'@ addi-
rittura una figura professionale, il
creativo, che misembra degnadiun
romanzo di Achille Campanile, e
chesuggerisce (perrestarenel gene-
re) una variante alla vecchia gag dei
Pratelli De Rege: "Vieni avanti, crea-
tivol”».
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