Cattivo gusto
da bandire
dai cartelloni

M entre si.apprende con’

vedimento della Giunta comu-

nale In merito al rmanifest

;pubblicitari lesivi della digni-

ta della donna, resta ancora

inascoltato il desidetio di ve-
‘der riconosciuta offensiva-del

decoro della citta l'invasione

indiscriminata delle tante in-

stallazioni pubblicitarie nelle
piazze e nelle strade di Napoli

spacciate, per altro, quali ele-

menti di arredo urbano.
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Cattivo gusto
da bandire...

Raffaele Aragona

Certamente pili facile e meno opinabi-
le dovrebbe essere il giudizio cirea il
posizionamento delle numerose e va-
rie installaziond pubblicitarie, dai tabel-
loni ai totem, esistenti in citta. -

Inalcuni casi eclatanti dovrebbe an-
che essere d’obbligo un intervento
maggiormente deciso della Soprinten-
denza, poiché non & concepibile che

soddisfazione delprov-.
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. I Mattino

Percio, se ci si rallegra con
l'assessore Valente per la vo-
lonta mostrata di porre paletti
ben fissati a impedire campa-
gne pubblicitarie non rispetto-
se nei confronti delle donne,
si auspica che, da parte degli
altri assessorati competent,
parta finalmente un'efficace
azione nei confronti delle tan-
teinstallazioniche gridano of-
fesa al decoro e alla dignita del-
la cittd e dei suoi abitanti.

L'intenzione dell’ammini-
strazione di definire nuovere-
golesul contenuto dei messag-
gi pubblicitaririmonta, in veri-
t, al febbraio dello scorso an-
no e soltanto ora pare che le
cose possano davvero cambia-
re; anche se, in assenza di una
chiara legislazione nazionale,
non saramolio facile determi-
nare precisi parametriatiadi-
sciplinare la materia. Baste-
rebbe, in realtd, soltanto un
po’ di buon senso per boccia-
re i casi pill eclatanti e ci si &
sempre domandato perché
mai l'ufficio che autorizza le
maxi-installazioni pubblicita-
rienon potesse né dovesse en-
trare anche nel merito di quan-
to viene esposto al pubblico e
che, in moltissimi casi, diven-
ta per molto tempo parte inte-
grante del paesaggio urbano.
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molti punti della citta continuino a es-
sere invasi da mastodontici supporti
pubblicitari senza alcun dubbio mole-
sti eindecorosi; questi, se pure accetta-
bili in zone di anonima edilizia, certa-
mente non possono esserlo in altre di
maggior qualita urbanistica e di mag-
gior interesse architettonico, storico e
paesaggistico. Essi riescono lesivi an-
chedell’economia della citt, che an-
coramostra una sua vocazione turisti-
ca.

Anche a séguito di quanto pit1 voite
espresso dalla Soprintendenza, gia da
tempo sono state individuate numero-
se installazioni da rimuovere (deloca-
lizzare o semplicemente spostare), ma
senzaun effettivo risultato, se non fos-
se per pochissimi episodi oggetto di
specifiche e fortemente motivate pro-
teste. L' amministrazione ha pure mo-
strato una certa attenzione alle richie-
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ste provenijeind in modo quanto mai
esplicito da pi1 parti, manon ¢ ancora
riuscita a concretizzare i risultati di
unaserie di tavoli di concertazione vol-
tiaeliminarele pitiimbarazzanti intru-
sioni; ai tavolihanno partecipatoirap-
presentanti delle varie ditte pubblicita-
rie, presunte responsabili dell’aggres-
_sione, ma in realta operantt in forza di
regolari contratti, Il nodo & quindi al-
'origine; nella non del tutto corretta
formulazione eredazione ditaliaccor-
di sottoscritt dall’amministrazione e
avallati dall'VIII direzione centrale del
Comune di Napoli, volta - manco afar-
lo apposta - allo «Sviluppo Commer-
ciale Artigianale Turistico». Ci si do-
vrebbe augurare, dunque, che ne sia-
no individuati i divetti responsabili e

. che nei loro confronti venga avviata

una dovuta azione di responsabilita.
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