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5. Scolastica
Brevi rovesci
e schiarite
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Il dibattito

Quei cuori trafitti come il buon gusto

Dalla prima
di cronaca

Cuori trafitti
e buon gusto

Raffaele Aragona

A migliorare la scena, enormi
pubblicita, tutte luminose, im-
pegnano lintera larghezza
delle strade prescelte, mentre
altrove ritornano immancabi-
li le installazioni del LOVE in
caratteri cubitali.
Selastupidita, a dire di Car-
lo Maria Cipolla, danneggia
I'intera societa attuando una
congiura contro il senso e la
ragione, la mala intelligenza
degli imbrattatori del pianeta
non é da meno. Se, infatti, me-
rita credito 1I’affermazione di
Dostoevskij a proposito della
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bellezza salvatrice del mon-
do, viene da ritenere vero an-
che il contrario: «il brutto oc-
cultera il mondo» e, citando
Gilles Hertzog, «ci sono episo-
didel contemporaneo che de-
civilizzano e gli autori di certi
misfatti diventano gli “imbr-
uttitori” di se stessi».

Come nel caso piu volte ri-
cordato dei totem di Mendini,
posizionati a volte in zone di
pregio o ? del medesimo desi-
gner milanese ? dei chioschi
realizzati ai margini della Vil-
la Comunale e della stessa
cancellata (ormai anch’essa
in parte «cancellata» da inter-
venti sconsiderati) o delle ma-
stodontiche pubblicita a co-
pertura di restauri pi1 0 meno
effettivi, come quello recente
della cosiddetta «colonna
spezzata» oscurata dalla figu-
ra della fascinosa Belén, tanto
per fare qualche esempio no-
strano.

Il cattivo gusto impera
ovunque, pero; basti soltanto

apoli cittad'arte e cuori trafitti.
E quanto puo notarsi in questi
giorniin cittaladdove, nell’approssi-
marsi del giorno di San Valentino,
campeggiano grandi cuori rossi, al-
cuniluminosie naturalmente trafitti
daldardo di un invisibile Cupido.
>Segue apag. 31

pensare al palazzo dei Dogi a
Venezia, chiuso anni addietro
da una gigantesca pubblicita
Coca-Cola.

Delresto, a proposito di tali
«coperture», non possono
sempre valere le motivazioni
diordine economico; i benefi-
ci, in realta, sono soltanto ap-
parenti e sono superati dal co-
sto che vien pagato in termini
di immagine. Un’immagine
scalfita che puo produrre un
mancato «ritorno» anche in
termini economici. A Raffaele
La Capria capito di notare co-
me oggi «si insista troppo po-
co sull'importanza del fattore
estetico; ma I’Arte e la Bellez-
za hanno un’importanza che
travalica l’ambito comune-
mente loro attribuito e si
estende in altre direzioni». Il
restaurorischia allora dispaz-
zare via il patto di bellezza tra
i monumenti e noi e «aiuta» a
diffondere una sorta di disedu-
cazione alla bellezza e accen-
tuare certe disuguaglianze

che sono la causa di ogni av-
vertito affronto.

Certamente non c’e tanto
da reagire contro le aziende
pubblicizzate, diventate mo-
dificatrici di un ambiente ori-
ginario lungi dall’aver ordito
un complotto; I'imbruttimen-
to potrebbe allora sembrare
un processo senza soggetto e
senza colpevoli. Non e invece
cosi: le reazioni possono e de-
vono essere rivolte contro co-
loro che, inun modo o nell’al-
tro sono a tutela di un bene
non materiale: in primo luogo
la Soprintendenza ai beni cul-
turali e, perchéno?,1'assesso-
rato al decoro urbano, quan-
doc’e.

QuiaNapolinonc’eg, c'esol-
tanto una delega affidata a chi
agisce attivamente e principal-
mente per cose dello sport. Se
non e ingrado diinteressarse-
ne, allora si faccia aiutare e
consigliare da «esperti»: baste-
ranno persone di buon senso.
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